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ACTA No. 001

NOMBRE DEL COMITE O DE LA REUNION:

CIUDAD Y FECHA: 21/07/2026 HORA INICIO: | HORA FIN:
12:00PM 13:00PM
LUGAR Y/O ENLACE: SESION DE DIRECCION / REGIONAL / CENTRO:
CONCERTACION CENTRO DE LA INNOVACION DE LA
CURSO AGROINDUSTRIAL Y DE SERVICIOS -
MERCHANDISING PUERTO BOYACA
1300- CIAS

20260521 201130-
Grabacion de la

reunién.mp4

AGENDA O PUNTOS PARA DESARROLLAR:

Saludo

Socializar el plan de trabajo durante el desarrollo del curso
Informe del curso

Conclusiones

PwnNpE

OBJETIVO(S) DE LA REUNION:

Realizar la socializacién académica y pedagdgico al desarrollo del programa de formacion en
APLICACION DEL MERCHANDISING EN PUNTOS DE VENTA, Ficha caracterizada por: Regular,
gue se desarrollara de 15 de mayo al 17 de junio de 2026.

DESARROLLO DE LA REUNION

Desarrollo de la reunidn:

La instructora Brigide Monroy Olmos, instructora contratista del Centro de la Innovacién de la
Agroindustrial y de Servicios, presenta a los aprendices en la sesion el programa de formacién
complementaria que se realizara:

Curso: APLICACION DEL MERCHANDISING EN PUNTOS DE VENTA

Cadigo de la ficha: 3510373

Fecha del curso: 16de 15 de mayo al 17 de junio de 2026.

e Competencia: 260101062.Surtir productos segun estrategia de promocién y técnicas de
merchandising.

¢ Resultados de aprendizaje: 0 260101062-01. Establecer elementos visuales y sensoriales del punto
de venta de acuerdo con principios del merchandising y caracteristicas del cliente.
e 260101062-02. Implementar acciones de merchandising segln necesidades comerciales y perfil
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Se dio inicio al curso con los siguientes aprendices:
Natalia Marcela Oviedo Rambau C.C 11214137
Carolina Perdomo: C.C 1121886724

CONCLUSIONES

Se brindan los lineamientos para aprobar el curso. Participacion y asistencia en encuentros
sincrénicos (30%) 3 asistencias, participar en las actividades de las sesiones (70%) vy el
certificado NO tiene ningln costo, una vez aprobado el curso pueden descargar el certificado
en Sofia. Duracién: 48 horas — 4 sesiones sincronicas. Modalidad: Virtual (temas). 4 tutorias.
21, 23,26,30 de mayo y 6 y 11 de junio.

ESTABLECIMIENTO Y ACEPTACION DE COMPROMISOS

ACTIVIDAD FECHA RESPONSABLE FIRMA O
/DECISION PARTICIPACION VIRTUAL

DE: ASISTENTES Y APROBACION DECISIONES

NOMBRE DEPENDENCIA/ | APRUEBA | OBSERVACION FIRMA O
EMPRESA (SI/NO) PARTICIPACION
VIRTUAL
Brigide Instructora SI N/A Bea6 1 EEHOMRO,
Monroy
Olmos
Eliana Instructora FPI | N/A
Marcela
Tunarrosa

De acuerdo con La Ley 1581 de 2012, Proteccién de Datos Personales, el Servicio Nacional de Aprendizaje SENA, se
compromete a garantizar la seguridad y proteccion de los datos personales que se encuentran almacenados en este
documento, y les dara el tratamiento correspondiente en cumplimiento de lo establecido legalmente.

ANEXOS

GOR-F-084V02




SENA

N

GOR-F-084 V02




@ZNAIJUAN y/\y

£i7 i BRIGIDE MONROY oLMOS (W)

Accede a SOFIA  Area Personal

APLICACION DEL MERCHANDISING EN PUNTOS DE VENTA (3510351)
Acciones masivas & @

Mis cursos / P_63110192_V_3510351_R_15_C 9551

PANEL DE NAVEGACION O General ¢ Colapsartodo  #

V Mis cursos LR -
A Pégina principal del sitio
> Secciones
v Mis cursos =
> APLICACION DEL MERCHANDISING
P_121523.V_3070211_R_15.C.95
51 EN PUNTOS DE VENTA
>
P_12150025_V_3540306_R_15_C_
9551
> A
P_12150025_V_3540314 R _15_C_ A N
9551
>
25152115oozs_v_ss4osoz_k_15_c_ Anuncios &
>
P_12150025_V_3540302_R_15.C. o e i B s

~ Sesiones en linea &

SESION 1 & MP4

Fa

TUTORIA 1 #* MP4

SESIOMN 2 & MP4

| (4 ) Afadir una actividad o un recurso

Add section

~ Reporte del curso &~  (Ocultado 2 los aprendices

(4 ) Afiadir una actividad o un recurso

Add section

IMAGENES SESIONES REALIZADAS

21 DE MAYO 3510351-3110373 Sesion de concertacion curso merchandising en puntos
de venta-20260521_190912-Grabacion de la reunién.mp4
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Sesién de concertacion c.. (O Sin etiqueta & v O Buscer L B ? Brigide Monroy OL. @

() N Grabar v T Cargar @& Abrireditor | Descargar (g Movera (0 Copiara - @ Teams v Z Edicién v @ Compartir v

Transcripcion X 4
c a - = RS
oo e s i Recortsr
o > L Descargar
% i =
= 2 Transcripcicn
°
° 4 @
> I [o—
* Me Les me des claro, soy clara. por.
>
° O las entre de maés. 5]
> Notas.
@ Carolina Perdomo
H Si, sefiora, esta clara Ia informacién, el martes por (=]
mi esté bien, s
= > Comento
o s can .
i > - | % bt Q Brigide Monroy Olmos 2836
§ Hey.
Vale, lo vamos  hacer martes de 12 a 1230.
£ Ia tutoria. b
A1230.
U —
Listo y el y el martes acé cambiaria el martes.
Sesién de concertacién curso merchandising en puntos de venta Qué fecha es?

El martes 9.
21demayode 2026 Caduca dentro de 140 dias  + O visualizaciones « SharePoint App = HD 5 .
Serfa Ia excepcin.
Agregue una descripcion para explicar de qué trata este video Serfa la excepcion que seria de 12 a una, que seria
la Gltima sesion.
La Gitima sesién.

Listo, entonces teniendo estos horarios, que esto
yalosya les agendo el dia de hoy para quetengan v

23 DE MAY03510351-3110373 Sesion de concertacion curso merchandising en puntos de
venta-20260523_153746-Grabacién de la reunion.mp4

Si bien esta sesidn tiene el mismo nombre, corresponde a la primera sesion explicativa
como se puede evidenciar en elvideo

&8  Sesionde concertacionc.. O Sinetiqueta ¥ v O Buscar & @ 7 sigide MonroyOL.

w BN Grabar v T Cargar @& Abrireditor . Descargar Movera (0 Copiara - Teams 2 Edicion ~ B Compartir

Transcripeion X ¥
Recortar
L Descargar ~
=
Q. Buscar Trarscripeion

de salud emocional, los temas de.

Maneje de ira, buene, o salud emocional en na &

Qqué los colores que manejes, los colores que lo

disefies. O sea, 5itl me, si 10 lleqas y Ia tu paging, B
tu plataforma trabaja unos colores desordenados Motas
entre un morado reluciente,

Un verde fiuorescente asi llamativa y luego le
marca, le mandas un rojo, una combinacién asi, ¥
es0s s0n los colores que ti estés ofreciendo para
un servicio de una persona. Ademds, clare, cada =

producto tiene una segmentacion. =
0 sea, de grupos de edad, de grupos, o sea, de a ot
nivel de salatios a nivel de Ingresos, a nivel de,
sea, todos, todos los productas también han si han |
pasado un proceso de segmentacion, Entances, o
L L dentro de este, en aste caso, claro, tl LOMO 0 se3,

estés ofreclendo un servicio, pero se te ocurrid

Sesién de concertacién curso merchandising en puntos de venta que td o vas 2 disefiar.

No, una cosa es que ti puedes ser un muy buen
asesor, un muy buen psicdlogo, muy buen
Agregue una descripcian para explicar de qué trata este videa protesional, pero na necesariamente tienes busn
gusto para el sefior,

23demayode 2026 Caduca dentro de 142dfas + O wisualizaciones = SharePoint App = HD

Para eso también hay variss personas que la
piensan, que se dedican  este tipo de cosas.
Entonces les decia, los disefiadores de interiores,

e AR AliSne A8 ruarAR 3 IAe ReAdiAtar A 3

TUTORIA 26 DE MAYO3510351-3110373 Sesion de concertacion curso merchandising en
puntos de venta-20260526_191233-Grabacion de la reunidn.mp4

Esta sesion corresponde a la sesion de tutoria del 26 de mayo, si bien tiene el mismo
nombre, las sesiones de tutoria tienen como objetivo aclarar dudas y profundizar en
tematicas requeridas.
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& Sesion de concertacién .. O Sin etiqueta 5 v O Buscar & @ 7 eigideMonroy oL @

™) oX Grabar ~ T Cargar @& Abrireditor J Descargar Cg Movera (U Copiara - Teams ~ & Edicién ~

Transcripcion X 9{)
-
AL Descargar ~
=
Q Busear Transcicicn
e &

et
@ Andrds Trivifio Cristancha 1:38
Claro, entiendo. Bl
[

@ Brigide Monroy Olmos  1:43

Actividad es eso, luego vale,

Comentarioe

@ Andrés Trivifio Cristanche. 1:45
onh. =

=1
o
@ Brigide Monroy Olmas  1:48
Acé también tenemos las actividades que se b
deben entregar, Entonces, para cada una de las
At

P & 9 @ U fechas estén todas estas las encusntras en 12 gua
de aprendizaje. Uno es un mapa conceptual sobre
productos y servicios y caracteristicas del cliente.
Este es un cuestionario que o encuentras acé en la.

26 de mayo de 2026 Caducadentro de 145dfas  « 1visualizacién + SharePoint App » HD st

Sesion de concertacion curso merchandising en puntos de venta

Agregue una descripcion para explicar de qué trata este video En la que en |a plataforma, entonces ya te lo
ensefio, el formulario es este, luego bajas
actividades, entonces estan actividades iniciales,
sondeo de conocimientos previos. Hay que, o sea,
acé se recomienda en el foro social participar.
Revisa tus datos personales que correspondan con ¥

SESION 30 DE MAYO 3510351-3110373 Sesion de concertacion curso merchandising en
puntos de venta-20260530_141019-Grabacioén de la reunién.mp4

Esta es la segunda sesidén explicativa, aunque su nombre corresponde a la sesion de
concertacion, el desarrollo de la sesidn es explicativa.

- 2 . 2 ]
&  Sesion de concertacion c.. O Sin etiqueta v O Buscar &£ & 9  srgide Monroy O (s
) oF Grabar v T Cargar @& Abrireditor | Descargar [@ Movera (O Copiara - &5 Teams v £ Edicién v @ Compartir v
Transcripcion X c}{)
Recartar
Eompla Préctico: Marca de Ropa Deportiva L Descargar
- =
Q Buscar Tranacrcion
PAVUULI, @ YUE LU UE LUHSUIINUL YUSIEIIvs S
llegar? Es identificar lo que en marketing se Iotssctc
conoce como un buyer persona o un cliente ideal.
2¥ quien no queremos que sea nuestro cliente o ®

no es de nuestro interés que sea nuestro cliente?
Entonces, por ejemplo, td trabajas vitaminas y

suplementos y pues trabajas de alguna manera el
tema de salud y bienestar de las personas, por lo
cual que a ti te lleguen a decir, oye, mira, a mi me
interesa la que quiero comprar fritanga con papa

promocionandolas en
tiendas especializadas.

rellena morcilla, =4
¥ asi stiper hipercalérico y asi stper grasoso y Confgurscon
pues todo lo que es, 0 sea, lo opuesto a lo que ti -
estés ofreciendo. Entonces ti dices como, oye, b
mira, la verdad es que aqui no es. Entonces mi

&E V& ¢ servicio es justamente que tengas un suplemento Ao

¥ bueno, ti le explicas o que t estss ofreciendo y

Sesién de concertacién curso merchandising en puntos de venta sbes quelestapersona o estaidentro de i

pabiico.
30 de mayo de 2026 Caduca dentro de 149dias « O visualizaciones « SharePoint App « HD
Jay.

@ Brigide Monroy Olmos  17:44
Dime.

SESION 6 DE JUNIO 3510351-3110373 Sesion de concertacién curso merchandising
en puntos de venta-20260606_141045-Grabacion de la reunion.mp4 Aunque el
nombre corresponde a la la primera citacion esta sesion es explicativa.
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INFORME SOBRE MERCHANDIZING EN EL

PUNTO DE VENTA TENFIT
PRESENTADO POR: CAMILA MACCA GONZALEZ

ESTE INFORME PRESENTA EL ANALISIS DE LA
TIENDA TENFIT, ENFOCADA EN LA VENTA DE
ROPA DEPORTIVA PARA HOMBRES Y MUJERES.

AUTOPISTA CALI TENFITPrograma

de formacion:
Aplicacion delmerchandising en puntos

de venta



INTRODUCCION

El presente informe tiene como finalidad analizar los elementos de merchandising utilizados en el
local de ropa deportiva enfocado en la venta de ropa para gimnasio y actividad fisica. En la
observacion del punto de venta se identificaron diferentes estrategias visuales y ambientales que
buscan atraer clientes y mejorar la experiencia de compra.

La tienda ofrece productos como leggins, pantalonetas, camisetas transpirables, conjuntos
deportivos, enterizos, toallas deportivas y prendas cdmodas para diferentes tipos de clientes.
Ademas, cuenta con una ambientacién moderna, iluminacién adecuada, musica en inglés y una
pantalla digital con promociones visibles desde la entrada.

En el analisis se me permitié evaluar como los elementos del merchandising influyen en el
comportamiento de los clientes y como pueden mejorarse algunas estrategias para aumentar la
atraccidn de nuevos clientes.

OBJETIVO GENERAL

Analizar los elementos de merchandising implementados en la tienda deportiva, identificando las
estrategias utilizadas para atraer nuevos clientes, mejorar la experiencia de compra y aumentar las
ventas.

ELEMENTOS DEL MERCHANDISING IDENTIFICADOS

La tienda TENFIT cuenta con diferentes elementos visuales y sensoriales que ayudan a mejorar la
experiencia de compra. El establecimiento tiene una iluminacién blanca y fuerte que permite
resaltar los productos y dar una sensacion de orden y limpieza.

La musica en inglés con ritmo energético crea un ambiente moderno. Ademas, la tienda utiliza una
pantalla digital en la entrada para mostrar promociones e imagenes publicitarias, lo que ayuda a
captar la atencion de los clientes.

Los productos se encuentran organizados por referencias y categorias, separando prendas de
hombre y mujer, como buzos, leggins, pantalonetas, shorts deportivos y accesorios. También se
utilizan maniquies para exhibir conjuntos y prendas destacadas de la marca, permitiéndole a los
clientes una mejor visualizacién de los productos.

La tienda transmite una imagen elegante y moderna; sin embargo, algunos clientes pueden pensar
que los precios son elevados debido a la apariencia del local, aunque en realidad los precios son
asequibles.






RECOMENDACIONES

Después del analizar la tienda TENFIT, identifique algunas oportunidades de mejora que podrian
fortalecer la experiencia de compra y aumentar la atraccion de nuevos clientes.

Una de las principales recomendaciones es mejorar la publicidad exterior y digital de la tienda, ya
gue su apariencia elegante puede hacer que algunas personas crean que los precios son muy altos.
Por esta razdn, seria importante mostrar promociones, descuentos y mensajes visibles
relacionados con precios asequibles para atraer mas clientes.

También se recomienda implementar marketing en redes sociales con publicaciones mas
frecuentes sobre promociones, nuevos productos y contenido relacionado con actividad fisica y
estilo de vida saludable. Esto ayudaria aumentar el reconocimiento de la tienda y generar mayor
interaccién con clientes jovenes.

Otra recomendacidn es incorporar aroma ambiental deportivo o fresco dentro del
establecimiento, con el fin de fortalecer el merchandising sensorial y crear una experiencia de
compra mas agradable y memorable para los consumidores.

Ademas, se podrian crear zonas especiales para productos en promocion o productos nuevos,
utilizando colores llamativos y sefializacién visual para captar mas facilmente la atencién de los
clientes y en las mesas colocar habladores para mostrar las nuevas colecciones y detalle del
producto

Finalmente, se recomienda continuar manteniendo el orden, la buena iluminaciény la
organizacion por categorias, ya que estos elementos facilitan la busqueda de productos y mejoran
la comodidad durante el recorrido en la tienda.

CONCLUSIONES

El andlisis que realice en la tienda TENFIT permitio identificar la importancia que tienen los

elementos del merchandising en la experiencia de compra de los clientes. Aspectos como la
iluminacidn, la musica, la organizacién de los productos y la presentacion visual influyen de
manera positiva en el consumidor.



Se observé que la tienda cuenta con una imagen moderna, deportiva y organizada, lo que genera
una experiencia agradable para las personas interesadas en ropa comoda y deportiva. Ademas, la
distribucién de las prendas por categorias facilita la ubicacién de los productos y mejora el
recorrido dentro del establecimiento.

También se concluye que el merchandising no solo ayuda a aumentar las ventas, sino que
fortalece la identidad visual de la tienda y mejora la relacion con los clientes, pero identifico la
necesidad de fortalecer la publicidad y la comunicacién de promociones para atraer a mas clientes
y cambiar la percepcion de que la tienda tiene precios elevados.

Finalmente, esta actividad permitié comprender como las estrategias de merchandising pueden
utilizarse para mejorar la presentacién de un punto de venta, generar mas ventas, crear una
experiencia mas atractiva y eficiente para el cliente.
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1.

SENA

N

INSTRUMENTO DE EVALUACION

DATOS GENERALES

Programa de formacion:

Aplicacion del merchandising en puntos de venta.

Proyecto formativo: No aplica.

Fase proyecto: No aplica.

Resultado de aprendizaje:

técnicas de merchandising.

260101062. Surtir productos segun estrategia de promociény

Actividad de aprendizaje:

AAL. Realizar informe de analisis de clientes e identificacidn de
elementos del merchandising en un punto de venta.

Evidencia de producto:

AA1-EVO03. Informe sobre: analisis de clientes y elementos del
merchandising en puntos de venta.

Criterios de evaluacidn:
Perfila cliente con base en productos y servicios del punto de venta.

[ ]

Caracteriza elementos visuales y sensoriales del punto de venta segun principios del

merchandising.
2. LISTA DE CHEQUEO
CUMPLE
No. VARIABLES/INDICADORES DE LOGRO si | NO OBSERVACIONES
1. Presenta portada con datos completos (programa, actividad, X
aprendiz, fecha).
2. Incluye introduccion que explica el propdsito y alcance del X
informe.
3. Describe de manera clara y precisa los productos del punto de e
venta.
a. Describe de manera clara y precisa los servicios del punto de X
venta.
5. Perfila al cliente con base en los productos y servicios ofrecidos X
(segmento, caracteristicas, necesidades).
6. Identifica y caracteriza elementos visuales del punto de venta X
(colores, iluminacion, mobiliario, disposicidn).
7. Identifica y caracteriza elementos sensoriales del punto de X
venta (aromas, musica, texturas, temperatura).
3. Relaciona el andlisis con principios de merchandising (atraccion, X
orden, coherencia, etc.).
9. | Presenta conclusiones coherentes con el andlisis realizado. X
10. El informe cumple con formato, redaccién clara, ortografia y X
normas solicitadas.
3. EVALUACIOMabora correctamente el informe indicando las caracteristicas del cliente y

Observaciones: laimportancia de la personalizacion del espacio.

Juicio de Valor: Aprobado

BRIGITTE CAMILA MACCA GONZALEZ




Reporte de Juicios de Evaluacion
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710612026
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1

APLICACION DEL MERCHANDISING EN PUNTOS DE VENTA
TERMINADA POR FECHA

1410512026

1610612026

VIRTUAL

15 - REGIONAL BOYACA

9551 - CENTRO DE LA INNOVACION AGROINDUSTRIAL Y DE SERVICIOS

[Tipo de Documento_| Numoro de Documento_[Nombre Estado Competencia Resultado de Aprendizaje [Juicio de Evaluacion

oC 000036577 TRURA CAMILA EN FORMACION (70539 - Sl producios seqin esvatega de promociony Gencas de 735751 -2 WPLENENTAR ACGIONES DE VERCHANGISNG SEGUN NG APROBADO

G 000036577 TRURA CAMILA EN FORMACION 5595 - Surtr productos segin sskalega g8 promonony enioas g6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL NG APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

oC 000216782 EN FORMACION 0539 - Sl producios seqin estatega de promociony Geicas de 735764 2. MPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN O APROBADO

G 000216782 EN FORMACION 5555 - Surtr productos segin sskalega g8 promonny Gonioas g 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL[NO APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 000286274 CASTILLO PULIDO EN FORMACION (70539 - Sl producios seqin esvatega e promociony Gercas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN NG APROBADO

G 000286274 CASTILLO PULIDO EN FORMACION 5555 - Sutr productos segir ssialega g8 promonny enioas g6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL[NO APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

3 1000354461 DEVSI JHOANA Ennowmo PENA EN FORMACION (40835 - Sl productos segun esivategla G promocin y Gcnicas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE VERCHANDISNG SEGUN NG APROBADO

G 000354461 DEVSI JHOANA MALDONADO PERA EN FORMACION 5595 - Surtr productos segun sskalega g8 promonony enioas g6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL NG APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 001274296 VERALDIN FERIA URUENA EN FORMACION 0539 - Sl producios seqin estatega do promociony Geicas 62 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN NG APROBADO

G 7001274496 VERALDIN FERIA URUENA EN FORMACION 5555 - Surtr productos segur ssialega g8 promonn y Gerioas g 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL[NO APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

oC 7002556895 DIANA LISETH WIRANDA PEREZ EN FORMACION (70539 - Sl producios segin esvatega e promociony Gercas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN O APROBADO

G 7002556895 DIANA LISETH WIRANDA PEREZ EN FORMACION 5555 - Sutr productos segin sskalega g8 promonn y enioas g6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL[No APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 002740874 VANESSA ALEJANDRA PEREZ MENDOZA EN FORMACION (70539 - Sl producios seqin esvatega e promociony Gericas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN NG APROBADO

G 002740874 VANESSA ALEJANDRA PEREZ MENDOZA EN FORMACION 5555 - Sutr productos segi ssialega g8 promonny enioas g6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL—[No APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 7003815087 KAREN DANIELA VALENZUELA RAMIREZ EN FORMACION 0539 - Sl producios seqin estatega do promociony Geicas 62 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN O APROBADO

G 7003815087 KAREN DANIELA VALENZUELA RAMIREZ EN FORMACION 5555 - Surtr productos segi ssialega g8 promonny Genioas g 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL N0 APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 7004354763 TOAN CAMILO PEREZ ROBLES EN FORMACION (70539 - Sl producios seqin esvatega o promociony Gercas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN NG APROBADO

G 004354763 TOAN CAMILO PEREZ ROBLES EN FORMACION 5595 - Surtr productos segin ssialega g8 promonny Genioas a6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL NG APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 005860787 BRIGIT CAMILA ACCA GONZALEZ POR GERTIFICAR | 40330 - Sul producios seqin estatega do romociony Geicas 4o 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN APROBADO

G 005860787 BRIGIT CAMILA WMACCA GONZALEZ POR GERTIFIGAR 40630 - Surlr proAuctos seg0 esvategla 0o promocen y Gorioas 4 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL [ APROBADO

PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 7006009652 TOLETH JARISSA CRBRERA ANGULO EN FORMACION (7039 - Sl producos seqin esvatega de promociony Gercas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN NG APROBADO

G 7006009652 TOLETH JARISSA CRBRERA ANGULO EN FORMACION 5595 - Surtr productos segi ssvalega g8 promonny Genioas a6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL NG APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 013637075 ERICK FERNANDO CASTANG DIAZ EN FORMACION (70539 - Sl producios seqin esvatega o promociony Gercas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN NG APROBADO

G 013637075 ERICK FERNANDO CASTANG DIAZ EN FORMACION 5555 - Sutr productos segi ssialega g8 promonny Genioas a6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL[No APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 01280232 TEIDY STEFFANY. CASTRO RAMIREZ EN FORMACION (70539 - Sl producios seqin estataga e promociony Gercas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN NG APROBADO

G 01280232 TEIDY STEFFANY. CASTRO RAMIREZ EN FORMACION 5595 - Surtr productos segin ssialega g8 promonny Genioas a6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL[No APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 014300692 TINA MARIA ROUAS CEDIEL EN FORMACION (70539 - Sl producios seqin esvatega o promociony Gercas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN NG APROBADO

G 014300692 TINA MARIA ROUAS CEDIEL EN FORMACION 5555 - Surts productos segin sskalega g8 promonny enioas a6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL[No APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 017754505 (RLEXANDRA EN FORMACION (70539 - Sl producios seqin estatega de promociony Gercas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN NG APROBADO

G 017754505 (RLEXANDRA EN FORMACION 5555 - Suts productos segur ssiaega g8 promonn y enioas a6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL[No APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 7017226060 ESTEFANY FALINY EN FORMACION (70539 - Sl producios seqin estataga e promociony Gencas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN NG APROBADO

oC 7017228060 ESTEFANY FALINY EN FORMACION 5595 - Surts productos segin ssialega g8 promonny enioas a6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL[No APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 019111860 ANGE EN FORMACION 0539 - Sl producios seqin estatega e promociony Geicas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN NG APROBADO

G 019111860 ANGE ROUAS TEJADA EN FORMACION 5555 - Sutr productos segin sskalega g8 promonn y Genioas g 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL N0 APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 7022965365 WENDY KATHERIN GALEANG CORREDOR EN FORMACION (70539 - Sl producios seqin estatega e promociony Gercas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN NG APROBADO

G 7022965365 WENDY KATHERIN GALEANG CORREDOR EN FORMACION 5595 - Sutr productos segun ssiaega g8 promonn y enioas g6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL NG APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 023837278 (ANAMILENA ALFONSO FUENTES POR GERTIFICAR | 40330 - Sul producios seqin estatega do romociony Gercas 4o 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN APROBADO

G 023837278 (ANAMILENA ALFONSO FUENTES POR GERTIFIGAR 40830 - Surlr proAuctos sog0 esvategla 0o promocen y Gorioas 4 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL | APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

i 1024521331 EAROLA\N ZOLEY PUEDRAHITA OSPINA EN FORMACION 40835 - Sl productos segun esivalegla Ge promocin y Gcnicas de 735764 -2 MPLEMENTAR ACCIONES DE VERCHANDISNG SEGUN NO APROBADO

i 024521331 KARGLAN ZULEY FUEDRAHITA OSPINA EN FORMACION 5555 - Suts productos segun sskalega g8 promonny Wenioas g6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL[No APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 7026143058 DIANA GRISTINA CORREA VELEZ EN FORMACION (70539 - Sl producios seqin esvatega e promociony Gericas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN NG APROBADO

G 7026143058 DIANA GRISTINA CORREA VELEZ EN FORMACION 5555 - Surts productos segun sskalega g8 promonn y enioas g6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL N0 APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

i 026570940 JUAN SEBASTAN ACOSTA MORALES EN FORMACION (70539 - Sl producios seqin estatega e promociony Gericas de 735764 2. MPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN NG APROBADO

i 026570940 JUAN SEBASTIAN RCOSTA MORALES EN FORMACION 5555 - Sutr productos segin ssvalega g8 promonny enioas a6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL[No APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 026480031 DANNA YULEED NAVARRO DUARTE POR GERTIFICAR | 40330 - SUl producios segin estatega do romociony Geicas 6o 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN APROBADO

G 026480031 DANNA YULEED NAVARRO DUARTE POR GERTIFIGAR 405630 - Surlr proAuctos sog0 esvategla 0o promocon y Gorioas 42 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL [ APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 7036655867 BONILLA GASTRO EN FORMACION (70539 - Sl producios seqin esvatega do promociony Gencas 4o 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN NG APROBADO

oC 7036655867 BONILLA GASTRO EN FORMACION 5555 - Surts productos segun ssialega g8 promonn y enioas a6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL N0 APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

i 7043675584 FONTALVO YEPES EN FORMACION (70530 - Sl producios seqin estatega o promociony Gercas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN NG APROBADO

i 043675584 FONTALVO YEPES EN FORMACION 5555 - Sutr productos segi ssvalega g8 promonny enioas a6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL[No APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 043900314 WENDEZ MACHACON EN FORMACION (70539 - Sl producios seqin estatega o promociony Gercas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN NG APROBADO

G 043900314 TARIA CAMILA WENDEZ MACHACON EN FORMACION 5555 - Suts productos segir sswalega g8 promonny enioas a6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL NG APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

oC 052524435 DANELA PEREZESPITA EN FORMACION 05359 - Sl producios seqin estatega do promociony Geicas 62 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN O APROBADO

G 052524435 DANIELA PEREZESPITA EN FORMACION 5555 - Surtr productos segi ssialega g8 promonn y Genioas g 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL[No APROBABO
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 7053624250 GSCAR DAVID TRUIILLO BETANGUR RETRO VOLUNTARIO | 0330 - SUl producios seqin estatega de romociony Geicas 4o 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN FOR EVALUAR

G 7053624250 [GSCAR DAVID TRUIILLO BETANGUR RETIRO VOLUNTARIO 40630 - Surlr roAuetos sog0 esvategla 0o promocen y Gorioas 42 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL[POR EVALUAR
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 7055758057 FAULA STEPRANIA GALLON MONTOYA EN FORMACION (70539 - Sl producios seqin estatega e promociony Gercas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN

G 7055758057 FAULA STEPRANIA (GALLON MONTOYA EN FORMACION 5555 - Surtr productos segur ssialega g8 promonony enioas a6 7257651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEC
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 061745538 EDWARD ALEXANDER CAMAGHO VELASQUEZ EN FORMACION 40539 - Surl poducios segin estaegia 6o pramocion y Gericas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN

G 7061745538 EDWARD ALEXANDER CAMAGHO VELASQUEZ EN FORMACION 5555 - Sutr productos segi sstalega g8 promonny enioas a6 7257651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEC
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 7061775022 ERIKA ALEJANDRA WARIN GUAURA EN FORMACION (70539 - Sl producios seqin esvatega o promociony Gercas Ge 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN

G 7061775022 ERIKA ALEJANDRA WARIN GUAURA EN FORMACION 5595 - Surtr productos segin sskalega g8 promonn y enioas a6 7257651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEC
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 063141667 EUCARIS DEL CARMEN GONZALEZ SUAREZ EN FORMACION (70539 - Sl producios seqin esvatega o promociony Gencas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN

G 063141667 EUCARIS DEL CARMEN GONZALEZ SUAREZ EN FORMACION 5555 - Sutr productos segi sstalega g8 promonny enioas a6 7257651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEC
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 7065237308 DEVSIVOLETH APARICIO PINEDA EN FORMACION (70539 - Sl producios segin esvatega e promociony Gercas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN

G 7065237308 DEVSIVOLETH APARICIO PINEDA EN FORMACION 5555 - Surts productos segin sskalega g8 promonny enioas g6 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEC
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 7065862130 TOAN CAMILO GOMEZ ARIAS EN FORMACION (70539 - Sl producios seqin esvatega e promociony Gercas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN

oC 7065862130 TOAN CAMILO GOMEZ ARIAS EN FORMACION 5555 - Surts productos segun ssialega g8 promonn y Genioas a6 7257651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEC
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

cC 1066866617 EATAUA NANA BARROS GUERRA EN FORMACION 40835 - Sl productos segun esvategla oe promocin y Gcnicas de 735764 -2 MPLEMENTAR ACCIONES DE VERCHANDISNG SEGUN

G 066866617 NATALIA NANA BARROS GUERRA EN FORMACION 5555 - Surtr productos segin sskalega g8 promonny enioas a6 7257651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEC
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

oC 7067880061 TEvST ORTIZ GONZALEZ EN FORMACION 70539 - Sl producios seqin estatega do promociony Geicas 62 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN

G 7067880061 TLEvST (ORTIZ GONZALEZ EN FORMACION 7555 - Surtr productos segi ssialega g8 promonny Genioas g 7357651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEC
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL

G 060432743 JESSICA LIZETH EN FORMACION 40539 - Surl poducios segin estaegia 6o promocion y Gericas de 735764 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE WERGHANDISNG SEGUN

G 060432743 JESSICA LIZETH EN FORMACION 5555 - Suts productos segi sstalega g8 promonny enioas a6 7257651 ESTABLEGER ELEVIENTOS VISUALES Y SENSORALES DEC
merchandising PUNTO DE VENTA DE PRINCIPIOS DEL




cc 1072196435 HEIDY JOHANA (GARCIA SANABRIA EN FORMACION 40839 - Surtir productos segun estrategia de promocién  técnicas de 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE MERCHANDISING SEGUN NO APROBADO
cC 072196435 FEIDY JOHANA GARCIA SANABRIA EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 072364286 [JHONNY SANTIAGO FORERO VASQUEZ EN FORMACION (40639 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 072364286 [JHONNY SANTIAGO FORERO VASQUEZ EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 1072642696 TUISA FERNANDA ANGULO LOPEZ RETIRO VOLUNTARIO | 40839 - Surt productos segun estratogia de promocion y técnicas do. 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N POR EVALUAR
cC 1072642696 TUISA FERNANDA ANGULO LOPEZ RETIRO VOLUNTARIO 40839 - Surir productos segun estratogia de promocion y técnicas do. 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL POR EVALUAR
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 1073660457 TAY CARGLINA RIS MORENO EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y teenicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 073660457 TADY CARGLINA RIS MORENO EN FORMACION 40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 075271476 CRISTIAN EDUARDO PEREZ GARZON EN FORMACION (40539 - Surlr productos segun estrategia d promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 075271476 CRISTIAN EDUARDO PEREZ GARZON EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia g promocion y teenicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 1075262155 [VENY ALEJANDRA EALANTA MEDINA EN FORMACION (40839 - Surtir productos segun esirategia de promocion y téonicas de 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NO APROBADO
cC 076262155 [VENY ALEJANDRA BALANTA MEDINA EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia g promocion y teenicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL NG APROBADO
PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
i 081277127 WARIANA SOFIA GCHOA PEREZ EN FORMACION (40539 - Surir productos segun estrategia g6 promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
i 081277127 ARIANA SOFIA GCHOA PEREZ EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estratogia Ge promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 1083569699 WILEIDIS DEL SOCORRO FORNARIS VELASQUEZ EN FORMACION (40839 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 1063569699 WILEIDIS DEL SOCORRO FORNARIS VELASQUEZ EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia g promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINGIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 1083868705 [VINA PAGLA SERRATO PAREDES POR CERTIFICAR | 40839 - Surt productos segun esiratogia de promocion y tecnicas do. 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N [APROBADO
cC 1083868705 [VINA PAGLA SERRATO PAREDES POR CERTIFICAR 40839 - Surtir productos segun esiratogia de promocion y tecnicas do. 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL [APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 090372721 [YOLIANA LISSETH SORACA GUEVARA EN FORMACION (40839 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 050372721 [YOLIANA LISSETH SORACA GUEVARA EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y teenicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 050517412 DIEGO ALEXANDER RIVERA BASTOS EN FORMACION (40639 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 050517412 DIEGO ALEXANDER RIVERA BASTOS EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 1093293995 SOFIA MORENO ESQUIVEL EN FORMACION (40839 - Surl productos segun estrategia Ge promocion y técnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 1093293995 SOFIA MORENO ESQUIVEL EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia Ge promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 1093759007 CINDY KATHERINE GONZALEZ CUENZA EN FORMACION (40639 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 1093759007 CINDY KATHERINE GONZALEZ CUENZA EN FORMACION 40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 1057638645 ERIKA LUCIA GAONA QUIROGA EN FORMACION (40639 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 1097638845 ERIKA LUCIA GAONA QUIROGA EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 7101993009 SONIA PATRICIA COLMENARES CASTELLANGS EN FORMACION (40839 - Surlir productos segun estrategia g promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 7101993009 SONIA PATRICIA COLMENARES CASTELLANGS EN FORMACION 40839 - Surir productos segun estrategia g promocion y teenicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 1102149737 NATALIA MARCELA GVIEDO RAMBAUTH EN FORMACION (40639 - Surlr productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 1102149737 NATALIA MARCELA GVIEDO RAMBAUTH EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 102714753 TAURA MARCELA QUNTERG MURILLO EN FORMACION (40639 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 102714753 TAURA MARCELA QUNTERG MURILLO EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y teenicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
CC 1107846112 [JESSILLT ANDREA [RUIZ CORDOBA EN FORMACION [40839 - Surtir productos segun estrategia de promocion y técnicas de- 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NO APROBADO!
CC 1107846112 [JESSILLTANDREA [RUIZ CORDOBA EN FORMACION [40839 - Surtir productos segun estrategia de promocion y técnicas de- 735765 - 1. ESTABLECER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NO APROBADO!
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 7108334002 CRISTIAN DAVD CUERO LONDONO EN FORMACION (40639 - Surlr productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 7108334002 CRISTIAN DAVD CUERO LONDONO EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 710564209 IANA MARCELA ROBAYO VALENCIA EN FORMACION (40839 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 710564209 IANA MARCELA ROBAYO VALENCIA EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 710598487 DANELA JUSTINICO MORENO EN FORMACION (40639 - Surlr productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 710596487 DANELA JUSTINICO MORENO EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 175066870 TONA ZHARICK ARCE LONDONG EN FORMACION (40639 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 115066870 TONA ZHARICK ARCE LONDONG EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 118302133 KAREN LORENA BONILLA CABRERA EN FORMACION (40639 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 118302133 KAREN LORENA BONILLA CABRERA EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 121886724 (GSIRIS CARGLINA PERDOMO ARIAS EN FORMACION (40639 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 121866724 (GSIRIS CARGLINA PERDOMO ARIAS EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y teenicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 128400472 ELIZABETH CATALINA FOSADA MEJA EN FORMACION (40639 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 128400472 ELIZABETH CATALINA FOSADA MEJA EN FORMACION 40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y teenicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 137974306 TSABELLA ERRDCAL PEREZ POR CERTIFICAR 40839 - Surtr producios segun estrategia de promocion y t6cnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N [(APROBADO
cC 137974306 TSABELLA BERROCAL PEREZ POR CERTIFICAR 40839 - Surtr productos segun estrategia Ge promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL [APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 743965063 DIEGO FERNANDO [CUERO BELALCAZAR EN FORMACION (40839 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 743965063 DIEGO FERNANDO [CUERO BELALCAZAR EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y teenicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 151971203 EAV\D RINCON VANEGAS EN FORMACION (40839 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 751971203 DAVID RINCON VANEGAS EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINGIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 753565201 TUISA FERNANDA VELEZ QUNTERO EN FORMACION (40639 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 793565201 TUISA FERNANDA VELEZ QUNTERO EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 1243140405 BRANYER ESTEBAN SAVAGO LABRADOR EN FORMACION (40839 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 1243140405 BRANYER ESTEBAN SAVAGO LABRADOR EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC JGYGE SMITH GONZALEZ CANTILLO EN FORMACION (40639 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC JGYGE SMITH GONZALEZ CANTILLO EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC TEIDY DANA CAICEDO SEGURA POR CERTIFICAR | 40839 - Surt productos segun estrategia de promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N [APROBADO
cC TEIDY DANA CAICEDG SEGURA POR CERTIFICAR 40839 - Surtir productos segun estrategia de promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL [APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC NARLYS YANETH [LORENTE BRAVO EN FORMACION (40639 - Surlir productos segun estrategia do promocion y teenicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC NARLYS YANETH [LORENTE BRAVO EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y teenicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC [AORIANA PATRICIA RESTREPO FLOREZ EN FORMACION (40839 - Surl productos segun estrategia G6 promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC [AORIANA PATRICIA RESTREPO FLOREZ EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia G6 promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINGIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC [ZURA BEATRIZ SUAREZ ZUNIGA EN FORMACION (40639 - Surtr productos segun estrategia g6 promocion y teanicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC [ZURA BEATRZ SUAREZ ZUNIGA EN FORMACION (40839 - Surtir productos segun estratogia Ge promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 46456045 TAY JOHANNA ANGARITA MALDONADO EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 46456045 TAY JOHANNA ANGARITA MALDONADO EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
PPT 5105254 [ALBERTO ALEJANDRO ERAVO CALDERON EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
PPT 5105254 [ALBERTO ALEJANDRO [BRAVO CALDERON EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC [ADRIANA DEL PILAR CARDOZO ROBLES EN FORMACION (40839 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC [ADRIANA DEL PILAR CARDOZO ROBLES EN FORMACION 40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC ELMA CECLIA GUAYACUNDO SANDOVAL POR CERTIFICAR 40839 - Surtr productos segun estrategia de promocion y técnicas de 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N [(APROBADO
cC [ZULNA GECILA (GUAYAGUNDO SANDOVAL POR CERTIFICAR 40839 - Surtir productos segun esiratogia de promocion y tecnicas do. 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL [APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC ARTHA ISABEL PERILLA PARRA EN FORMACION (40639 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC ARTHA ISABEL PERILLA PARRA EN FORMACION 40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC WARIA ELZABETH CALDERON VARGAS EN FORMACION (40639 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC WARIA ELZABETH CALDERON VARGAS EN FORMACION (40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO
merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO GON PRINCIPIOS DEL MERGHANDISING Y
cC 61698733 [ARLEDA DEL ROSARIO ARIAS LLORENTE EN FORMACION (40639 - Surlir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735764 - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE N NG APROBADO
cC 61698733 [ARLEIDA DEL ROSARIO ARIAS LLORENTE EN FORMACION 40839 - Surir productos segun estrategia do promocion y tecnicas do 735765 - 1. ESTABLEGER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL NG APROBADO

merchandising

PUNTO DE VENTA DE ACUERDO CON PRINCIPIOS DEL MERCHANDISING Y




|cc |memu |S\MON |RAM\REZ SALAZAR |EN FORMACION 40839 - Surtr productos segiin estrategia de promocion y técnicas de |7357so - 2. IMPLEMENTAR ACCIONES DE MERCHANDISING SEGUN |NO APROBADO

|cc |memu |S\MON |RAM\REZ SALAZAR |EN FORMACION 40839 - Surtr producios segun estrategia de promocion y téonicas de |7357ss 1. ESTABLECER ELEMENTOS VISUALES Y SENSORIALES DEL |NO APROBADO

merchandising PUNTO DE VENTA DE ACUERDO CON PRINCIPIOS DEL MERCHANDISING ¥




FICHA 3510351



FINAL DE CURSO APLICACION DEL MERCHANDISING EN PUNTOS DE VENTA

Motificacion final curso APLICACION DEL MERCHANDISING EN PUNTOS
DE VENTA @ Publica E‘,‘ Resumir este correo electronico

% Brigide Monroy Olmos @ A v - B
Para: & Elianz Marcela Tunarrosa Echeverria; (2 Derly Johana Ordufiz Pérez

Jue 18/06/2026 18:08
OC: 2 Matalia Lizeth Alvarez Matallans: & Keyla Karing Gonzalez Martinez

© Retencidn: 10 Year Delete {10 afios) Expira: Dom 15,/06/2036 12:08
Buenos dias Eliana v Derly

Se informa Motificacion final curso APLICACION DEL MERCHANDISIMNG EM PUNTOS DE

YEMTA fichas 3510351 3510375 3510374 3510373, para continuar con proceso de
certificacian.

BRIGIDE.



